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AngdoLuig Tartagliadi Sant' EliaaPianis sceltoddlaneo—stlllstacomedagner di unaseried boutique

VaeiaMarini 9 legaa Madlise

Soddidattoil prof.onlstaper aver ricevuto | complimenti di molti vip

di Maria Saveria Reale

Nemo profhetain patria

Un ulteriore e meritato rico-
noscimento alla professionali-
tadell’ affermato architettoAn-
gelo Luigi Tartaglia, originario
di S. EliaaPianisi.

Docente dell’ Universita“La
Sapienza’ di Roma, il profes-
sionista molisano, i cui lavori
sono spesso pubblicati su libri
e riviste specializzate, € stato
scelto dalla neostilista Valeria
Marini come designer di un
complesso di boutique che sa-
ranno aperte nelle principali
cittaitaliane.

La signora Marini (la chia-
mano cosi nel mondo azienda-
le) ha inaugurato con una sfi-
latain grande stileil primo mo-
nomarcadellagriffe” Seduzio-

ni by ValeriaMarini”. Allase-
rata mondana, organizzata a
Porto Cervo lo scorso 14 lu-
glio, hanno preso parte noti
protagonisti dellamodanazio-
nale ed interna-
zionale, oltre ad

Sultano del Brunei, Flavio Bria-
tore e Lapo Elkann.
Presentatein Piazzadel Prin-
cipe tutte le linee del marchio:
daquellapret a porter al’inti-
mo, masoprattutto il beachwe-

ar. Inaggiunta, lecollezioni Se-

ospiti come il

duzioni Diamondse VM, come

Valeria
Marini
esullo sfondo
I’ architetto
Angelo Luigi
Tartaglia
Nellealtre
foto la
boutique

Vietato ai Mino-
ri, divertente li-
neain denim ri-
voltaaunaclien-
tela giovane e
smaliziata.
Questo é solo
I'inizio di un
progetto importante che preve-
de, nel prossimo autunno,
I"apertura di altri negozi in
franchising a Milano, Napoli
e Roma, per abbracciarein se-
guito anche |’ estero.

“Ho scelto Porto Cervo — ha
dichiarato laMarini - perché e
una vetrina internazionale; io
sono molto legata alla Sarde-
gna ed € proprio in questa at-
mosfera da sogno della Costa
Smerada che ho voluto aprire
il mio primo monomarca’

Creareunalineadi abbiglia-
mento nuova era il sogno nel
cassetto che la signora Marini
avevadatanto tempo. “Per me
lamoda é creativitaed e anche
la capacita di cogliere la ten-

denzadel momento. Ho ideato
questa linea perché mi sento
amicaecomplicedi tutteleal-
tre donne.
All'iniziodellamiacarriera,
quando facevo lamodellaaMi-
lano, frequentavo un corso di
design che poi ho lasciato per
lamiatourne teatrale con Ma-
rio Scaccia. Se nel lavoro met-
ti I'animaeil cuore, nonostan-
telafatica, ti senti felice».
Profondamente soddisfatto
I’ architetto Tartaglia per esse-
reriuscito ad interpretarele sue
idee, rendendo concretasoprat-
tutto la creativita e la fantasia
di una donna che ha saputo
amalgare cinema, spettacolo,
seduzioneemoda, cimentando-

si in un’esperienza straordina-
riamente nuova nella quale ha
rivelato una singolare capaci-
ta

“Glamuor, fashion e tenden-
za—haspiegatoiil professioni-
sta— caratterizzano I’ immagi-
nedi questaprimaboutique che
rispecchiamoltoI'immagine di
Valeria. Cristalli, specchi evel-
luti sono alcuni dei materiali
utilizzati per ricreare un am-
biente molto femminile ed
un’ atmosfera seducente” .

Ben presto la griffe “ Sedu-
zioni by Valeria Marini” sara
portata in altre citta italiane.
Saraanchel’ occasione per fare
apprezzareil talento di un pro-
fessionistamolisano.

App

Pubblicatanei giorni scorsi laversione spa-
gnoladi Hamichel, il romanzo di Nicolala-
cobacci e Giovanni Mascia

Cratificati gli autori molisani che, attraver-
SO questo testo, sono riusciti afar conoscere
un angolo del Moliseal di ladei confini na-
zionali, fornendo una fotografia attendibile
ereale dellanostraregione.

Apprezzamenti e riconoscimenti anche da
parte dei tanti emigranti che hanno ancora
vivo nel cuoreil legame con lapropriaterra
d'origine.

Sul sito Toro Web laspiegazione dellatra-
madel libro.

Hamichel éla storiacommovente e poeti-
cadi un ragazzo emarginato che, senza pa-
dre, senza famiglia, senza nessuno, vive in
una grotta e sperimenta nell’arco di pochi
giorni laforzadei sentimenti. Primafaami-
ciziacon un topo, che sacrificaper lui lasua
liberta

Poi si innamora di una compagnadi clas-
se, occhi grandi, trecce nere e orecchini
d’avorio. Infine € aggredito e colpito brutal -
mentedall’ odio di quanti non sopportano che
un giovane semiselvaggio abbial’ audaciadi
legarsi a unaragazza del paese... Teatro del
racconto & unaimmaginaria costa albanese,
malin essa possono essere riconosciute tutte
quellereatache, in varielatitudini, non sono
ancora state liberate dalla tenaglia della mi-
seria e dell’ arretratezza.

La versione spagnola di Hamichel ha vi-
sto laluce aCaracas afine luglio 2007, per i

Toro. Pubblicatalaversonespagnoladi “Hamichel”
rezzato il romanzo

di lacobaca eMastia

tipi di Editorial Once, a curadel professore
Michele Castelli, docente e giapreside della
Facoltadi Linguae letteraturaltalianapres-
so I’ Universidad Central del Venezuela.

Il romanzo di Nicola lacobacci con pre-
sentazione e note di Giovanni Mascia era
stato pubblicato a lsernianel 1995.

Michele Castelli, nativo di Santa Croce di
Magliano, gianel 1977 avevatradotto e pub-
blicato una raccolta di poesie di Nicola la-
cobacci e tre anni dopo, nel 1980, laraccol-
ta“Lapiedraazul turqui” (Lapietraturchi-
na), dello stesso autore.

Proficuaanche lacollaborazione con Gio-
vanni Mascia, che ne hatradotto in italiano
|"autobiografia, “ Cuentosde mi vida’, in cor-
so di stampa, e il romanzo “C’era una vol-
te... Giuseppe, inAA.VV”.

Di Castelli, Mascia ha curato e presentato
anche“Il lessico santacrocese” (dialetto mo-
lisano), “Once Editorial”, Caracas 1996

Per il critico Giorgio Barberi Squarotti i
protagonisti del romanzo vivono, agiscono,
pensano, ma non parlano.

E quando parlano |eloro parole non hanno
suono. In una lettera a Nicola lacobacci, il
critico confessa che é stato profondamente
sorpreso daquesta capacitadi raccontarein-
sieme laluce e la corporeita

E conclude dicendogli di non conoscere
nessunaoperachein questo senso puo avvi-
cinarsi alasua.. Un’ operaunica, che collo-
calo scrittore molisano trai grandi narratori
dellaletteraturaitaliana contemporanea.

Monacilioni. Pogitivo il bilancio del workshop
| nter essante inter vento
di Dino Campolieti
sulla produzionedd farro

Il workshop chesi étenuto a
Monacilioni la settimana scor-
sa“ll farro alternativo” hames-
so aconfronto varie opinioni e
portato ala luce una serie di
problematiche e tematiche che
interessano laproduzionedi un
cereale le cui origini risalgono
alanotte dei tempi.

Particolarmente interessante
estato I'intervento del dirigen-
te della Cia, Dino Campolieto,
che ha fornito alla platea dei
presenti importanti spunti di ri-
flessione.

“La coltura del farro — ha
spiegato Campolieti - rappre-
sentaunagrossaopportunitadi
sviluppo socio-economico di
quell’ areain quanto tuttele spe-
rimentazioni fattefinoraci con-
ducono alla oggettiva conside-
razione che quel territorio pos-
siede caratteristiche morfol ogi-
che e pedoclimatiche adatte a
quel tipo di coltivazione.

Con I"introduzione del siste-
madel “ Disaccoppiamento To-
tale” attraverso la Nuova Poli-
ticaAgricola Comunitariavie-
ne data liberta di produzione
agli imprenditori agricoli, i qua-
li percepiranno gli aiuti non pit
legati allaproduzione bensi ai

“Titoli” acquisiti negli anni di
riferimento.

Quindi e possibile spostare
I"indirizzo produttivo verso ta-
luni colture qualeil “farro”

Chiaramente énecessariofor-
nirecertezze agli agricoltori che
vogliono coltivareil farro pro-
ponendo loro dei contratti di
pre-raccolto che granatiscono
altresi produzione e reddito al-
I"interafilierache si vaacosti-
tuire. Tutto cio predispone la
creazione di un “Distretto del
Farro”, cioé un’ areadefinitadi
produzione, che contribuisce
alaconcentrazionedel prodot-
to ed all’ abbattimento dei costi
di produzione a beneficio dei
protagonisti dellafilierastessa

Infine questo sistemanon do-
vratrasformarsi in un processo

industriale, in quanto divente-
rebbe inqualificabile per il no-
stro territorio ed insostenibile
dalle nostre produzioni senza
sortire alcun effetto dal punto
di vistadel marketing territoria-
le.

Infatti € necessario collegare
un prodotto al territorio facen-
do in modo che i consumatori
visitino e frequentino quel de-
terminato luogo per poter usu-
fruire ed acquistare le relative
produzioni.

Per fare tutto questo sono di-
sponibili risorse finanziarie at-
traverso il nuovo Piano di Svi-
luppo Ruralerelativamentealla
Programmazione 2007/2013
cherappresental’ ultimapossi-
bilita di sviluppo della nostra
regione e del nostro territorio”.



